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ONSOZ

Gecmisten bu yana modanin olusumunu etkileyen cesitli faktorlerin
oldugu bilinmektedir. Bu ¢alisma moda kavraminin bugiinki anlaminin

olusmasinda bilyk katkilari olan 6ncii insanlar ‘ Stil Ikonlari’ Uzerinedir.

Stil ikonlari, giysilere olan tutkulartyla tarih boyunca modacilarin en iyi
dostlari olmuslardir. Cesaretleriyle topluma dnderlik etmis, modacilarin

giysilerini yorumlayarak giysi modasina ve giysilere anlam katmiglardir.

Bu tez, modanin dogusundan beri var olan ikonlarinin gegmisten
gunumuiize moday1 nasil etkilediklerinin ayrica stil ikonlarinin 6nctl ik ettigi
moda akimlarinin arastirmasidir.

Calisma siiresi boyunca bilyik bir sabirla beni yonlendiren ve tolerans
gosteren danisman hocam Prof. Dilek Alpan’a, Tekstil ve Moda Tasarimi
bolumindeki buttin hocalarima, bana hep destek olan aileme ve sevgili dostum
GUlbike Berkkam ’atesekklr ederim.



OZET

GUnUmuzin populer bir olgusu olmasi ve resmen tanimlanmamasi
nedeniyle yeni oldugu sanilan ‘stil ikonu’ olgusu modanin dogusundan bu yana
stregel mektedir.

Insanlarin degisme ve taklit etme arzusu olan modanin baslangici X1V
ylzyil olarak kabul edilmektedir. Konu hakkinda ciddi arastirmalarin yapilmasi
XI1X. ylzyilda baslamistir. Sanayilesmeyle birlikte yayginlasmaya baslayan
moda X X. yuzyilda biyutk gelisme gostermistir.

Stil ikonlarinin toplumlar etkileme guicti X X. yuzyilin baslarinda sinema
sektori tarafindan kesfedilmis ve starlik sistemi yaratiimistir. TUm dinyada
sinemave modaic ice gegcmis sektorlerdir. Starlik sistemi sinema sektoriyle
birlikte modanin da blyumesine katkida bulunmustur. 11. Dinya savasi
sonrasinda sinema yerini televizyona birakmistir. Televizyonlar sayesinde
populerlesen muzik yildizlarinin yarattigi akimlar gliniimiizde de moday!
etkilemektedirler.

Bu calismada stil ikonu olgusunun moda sektdriindeki yerinin dnemini
gbrmekteyiz. Bu 6nem bazen moda 6ncusi olmalari, bazen moday1 genis
kitlelere yaymalari, bazen de markalarin daha ¢ok satis yapmalarini
saglamalaridir. Calismada bu olgunun, kraligelerden film yildizlarinave
muzisyenlere kadar nasil genisledigi ve insanlarin her donem onlari nasil takip
ve taklit ettigi 6rneklerle agiklanmistir.

Bu konuda 6rnek olarak sunulan stil ikonlari, bu olgunun ilk dnciileri

olan sinemave muzik yildizlari esas ainarak islenmistir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Stil ikonu, sinema.



SUMMARY

Altough "Style Icon” fact is assumed to be new sinceit is recently
popular and officially recognized, it exists since the birth of fashion.

The begining of fashion which is peopl€'s desire of imitation and change
accepted to begin by the 14th century. Serious researches began to be made on
19th century. The fashion who began to expand with the industrialisation,
developed on 20th century.

In the begining of the 20th century cinema sector discovered the Style
Icon's power of influencing publics and created the " Starring” system. In the
world cinema and fashion become together. The starring system hel ped
development of Fashion sector aswell asit does to cinema sector.After the
World War 2 the cinema was replaced by television. With the television the

music stars who became popular began to influence fashion.

In this study, the importance of styleicon fact in the fashion sector is
researched. The reason of thisimportance, sometimes they are the pioneers of
fashion, sometimes to expand fashion to the large masses and sometimes to

make the brands sell more.

Tags : Fashion, Styleicon, cinema
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GIRIS

1.1.Caligmanin Amaci

Bu calismanin amaci ¢cagimizin en populer sozcuklerinden biri olan ‘stil ikonu’
olgusunun tekstil modasi agisindan incelenmesidir. Bu olgunun kdkleri sinemanin
dogus yillarina ve hatta modanin sadece sarayda soylular icin oldugu yiz yillara
dayanmaktadir. Stil ikonu olgusu, bircok dénemde karsimiza ¢iksa da, sinemanin
dogusu ve yildiz sisteminin olusumuyla olgunlasmis ve ginimize kadar yayilarak

devam etmistir.

Stil ikonu olgusu arastirmasinin temel hazirlik asamasinda; olgunun
gelismesinde etkili olan faktérler ve bunlarin sonuglari arastirilmis, cok genis
kapsamli olan stil ikonu olgusu incelenmis, sinemave mizik yildizlart agirlikl

olarak ele alinmis ve tekstil modasi agisindan incelenmistir.

1.2.Calismanin Kapsami

Calismanin kapsaminda, stil ikonlarinin tarihteki énctleri moda tarihi
icerisinde ele alinarak kisaca drneklendirilmistir. Ayricastil ikonlarinin moday1
etkileyen filmlerinden bazilar1 secilmis ve dncll Uk ettikleri giysilerden drneklere yer
verilmistir. Mzik ve modailiskisinde ise mizik kokenli stil ikonlarindan bazilarina
yer verilmistir. Bu yildizlarin dncll Uk ettikleri mizik akimlari ve tekstil modasina

etkileri arastirilmistir.

XX. yuzyilin kaginilmaz reklam sektorl ve dev tekstil markalarinin stil
ikonlarina bakis acgisi ve sektdrde nasil bir yere sahip olduklari en uygun bulunan
orneklerle agiklanmistir. Bugiin isimleri birer marka kadar etkili olan stil ikonlarinin
etkileyiciliklerinin nereden geldigini ve bu etkinin moday1 nasil degistirdigini
anlamak ancak moda kavraminin agiklanmasiyla ve moda tarihine bakmakla
mumkin olabilir. XX. ylzyildan bu yana starlar moda sektérintin ayrilmaz birer

parcasidirlar. Bu sebeple starlik kavrami ve Hollywood starlik sistemi konulari



Uzerinde de durulmustur. XX ve XXI. yuzyilin stil ikonlari kimlerdir diye
dustindligiimiizde, modern insanin yeni tapinaklarina bakmamiz yeterli olur. Bunlar,
alisveris merkezleri, sinemalar, eglence mekanlari, stadyumlardir. Sinema ve mizik
yildizlari basta olmak Uzere, tv yildizlari, sporcular ve baska sebeplerden Unl olmus
insanlardan bazilari ‘stil ikonlari’ na doniiserek moday! etkilemislerdir. Ornegin
David Beckham, Jacqueline Kennedy ve Prenses Diana postmodern ¢agimizin stil
ikonlarindandir. Bu unvan resmi olarak moda dergileri, ulusal gazeteler, moda
dernekleri gibi kurumlar tarafindan verilmektedir.

1.3.Calismanin Y dntemi

Bu tezin olusturulmasinda moda sosyolojisi, moda tarihi, mizik tarihi, sinema
tarihi, medya ve reklamcilik kitaplarindan, moda sekt6riiniin 6ncli moda dergilerinin
arastirmalarindan ve stil ikonlarinin biyografilerinden faydalanilmistir. Bununla
birlikte dordinci boltimde yer alan giyim markalariylailgili yorumlar, bu markalarin
resmi internet sitelerinde yer aan bilgilere dayanilarak hazirlanmistir. Markalarin
kurulus asamalari, mottolari, Grinlerin tim ozellikleriyleilgili detaylar ve hatta satis

raporlarindan tarama yapilarak tespite ulasiimistir.



2. GECMISTEN GUNUMUZE MODA

Tiketimin en gorundr bigimi olan giyim, her donemde kimligin ifades
olmustur. Toplumsal stattintin ve cinsiyetin en belirgin géstergesidir. Bu yiizden
sembolik sinirlarin kurulmasinda ya dayikilmasinda ¢ok etkilidir. Giysinin ve
sonrasinda giysi modasinin anlami ¢aglar boyunca degismistir. Bircok sosyolog
moda tarihini incelemis, modanin hiyerarsik sinif yapisi ve bu yapinin giyim
aliskanliklar Gzerindeki etkilerinden bahsetmistir. Davis’ e gore moda siireci,
esinlenme, taklit ve kurumsallasmadan olusan karmasik bir bilesim sayesinde ayakta
kalmaktadir.

TUketim klttrinin egemen oldugu giinimtizde, medya -televizyon, gazete,
dergi, radyo ve internet- sayesinde moda biytk bir hizla yayginlasabilmektedir.
Medya, tim dinyada toplumsal degisimi ve kultirel yapiyi degistiren faktorlerin en

onemlisidir.

Gecmisten bugiine giyim ve gorinim insanlar icin hep énemli olmus ve bugiin
oldugu gibi gecmiste de kimi sahsiyetler giyimleriyle kisiliklerin
Ozdeslestirmislerdir. Giysinin ve sonrasinda giysi modasinin anlami ¢aglar boyunca
degismistir. Antikgcag'da kiyafet bir anin begenisinin degil, bir medeniyetin
ifadesiydi. Bati‘da, sonradan moda adi verilen olgunun kokenleri ilk terzi
korporasyonlarinin kuruldugu XIV. yiizyila uzanir. Ama giysi ancak XVII. ylzyilda

biiytik bir ekonomik ve toplumsal 6nem * kazanmustir.

Moda esas olarak soylu sinif arasinda gelismeye baslamistir. Aristokrasinin
musrifligi, asirhigl ve fanteziye olan egilimi, sasaal1 giysilerin ortaya ¢cikmasinin
baslica nedenidir. Bunun tarihteki en iyi 6rnegi de Kralice Marie Aantoinette "tir.
Kraligelik, Marie Aantoinette icin on bes haval yil boyunca yalnizca su anlami
tasimistir; Sarayin en sik, en koket, en iyi giyinen, en ¢ok simartilan, en ¢cok eglenen

kadini olarak hayranlik toplamak. Zarafet konusunda bir otorite olmak dogalliktan

1 AXIS 2000 Ansiklopedik Sozliik 4.cilt sf.2333



alabildigine uzaklasmis ve diinya benim diyen o sosyete dinyasinin gindemi

belirleyen seckini olmak. 2

Resim 2.1 Kralice Marie Antoinette (1779-89)

Soylu kadinlar biitiin bu dénem boyunca onun kiyafetlerini saclarini taklit
etmislerdir. Antoinette 'in annesi Avusturya Kraliges Maria Theresia kizinin moda
ve hoppa yasam tarzi sonucu su mektubu yazmustir: Biliyorsun ki, ben daima insanin
moday!1 6l¢uli bir tarzda takip etmesi, fakat asla abartmamasi gerektigini
savunmusumdur...Kralige yol gosteren oldugu igin, bitiin diinya onun en kiguk
hatalarini bile benimsemek icin ugrasacaktir...

2 Stefan Zweig, Marie Antoinette, 2006, sayfa123

3 Stefan Zweig, Marie Antoinette, 2006, sayfal24



1700lerin sonlarinda kraligenin yaptigl bu tanim XIX. ylzyil moda
arastirmalarinayakin bir sonuctur. 1876 yilinda H. Spencer moday1 farkli sosyal
gruplar arasindaincelemistir. Vardigi sonuclardan biri de modanin estetige duyulan
saygi vetaklit etme gudusit oldugudur. XIX. ylzyilda da bu saygr ve taklit etme
durttsi yerini rekabetci bir taklit anlayisina birakmustir.

GOrunusun bireysellesmesini hizlandiran dnemli bir etmen XIX. ylzyilda
Fransiz devrimi ve sanayilesme sonucu sosyal yapida blyik degisikliklerin meydana
gelmesidir. Sehirlerin ve Ticaretin gelismesiyle moda sadece soylu kesime ait bir
kavram olmaktan ¢ikmis, her kesimden insani ilgilendiren bir konu olmaya
baslamistir. Moda bu dénemde Ust sinifin yasam tarzinin rahatlikla taklit
edilebilindigi bir hal amistir. Moda, yayginlastigl bu yillarda ahlaka aykiri, giysi
kalitesini bozan, toplumdaki sinif farkliliklar! arasindaki mesafeyi kapatan, insanlari
gorinus ve ruhen tek tip kopyalar haline getiren bir arag olmakla suclanmistir.

Ust sinifi taklit eden ve giyim konusunda ona yaklasabilen ilk kesim tiiccar
kesimi olmustur. Bu kesim, zenginlestikce aristokratlarin pahali giyim tarzlarini
taklit etmeye baslamistir. Ancak siradan halkin giyiminin degisimi uzun yillar
amistir. Maddi imkansizligin yani sira halkin soylularinkine benzer giysiler giymesi
XVII. yuzyila kadar kanunlarla yasaklanmistir. Toplumsal hiyerarsiye gore
duzenlenmis giysilerleilgili bu yasalar, Gst siniflarinin yeni zenginler tarafindan
taklit edildiklerinde buna karsi duyduklari 6fkeyi dile getirmektedir.

IV.Henry déneminde Paris burjuvazisine mensup kadinlar ipekli giyinmeye
baslamiglardir, bu duruma ne IV. Henry, ne de soylular razi olmuslardir. Fakat hi¢
kimse sonradan gérmelerin yikselme tutkusuna veya Bati'da en azindan toplumsal
mertebenin gdstergesi olan elbiselerin giyilmesine, engel olunamamistir. * Tarih
boyunca Kralige Marie Aantoinette gibi normlarin disinda kalan insanlarin, farkl
giyim stilleri sergiledikleri ve gevrelerindeki insanlari da etkiledikleri bilinmektedir.

Bu insanlarin cezalandirildiklari da olmustur.

* Fernand Braudel, Maddi Uygarlik, 283.



Giysiler, onlari eniyi tasilyan o insanlaramal edilmektedirler. Bu dnctler hem
bireyselliklerini hem toplumsal kimliklerini ifade eden giysiler bulmaya
calismislardir. Kralige Victoria, gencliginde Avrupa nin stil dnctilerinden biri olarak
kabul edilmistir. Victoria nin, birgok farkli kumastan ayni elbise modelini yaptirdigi
bilinmektedir. Kalp kesimli dekolte yakalar ve kabarik kollar ‘Kralice Victoria Stili’
olarak tarihe gegmistir.

Resim 2.2 Josephine Bonaparte 1763-1814

Marie Aantoinette’ den sonra Josephine Bonaparte ' 1n giyim sitili
benimsenmistir. Sade ve 6l¢ull bir stili olan Bonaparte, ddneminin disincesini ve
estetigini yansitarak ¢agini etkilemistir. Moda tarihgileri, Josephine Bonaparte ‘in

cesitli moda trendlerine dnciiliik yaptigini belirtmektedirler.

® Elif Jillide Dereboy. Kostiim Moda Tarihi. S. 100



Marie Aantoinette yada Josephine Bonaparte olmasaydi bugtin ne Leroy’u ne
de Bertin'i taniyor olurduk. Marie Aantoinette’in alt siniftan gelen terzisi
Mademosielle Bertin, donemin higbir Gnlt sanatgisinin ulasamadigi bir mertebeye
kadar yukselebilmistir. Bu onur, kraligenin huzurunatek basina ¢ikabilmektir.
Kralice gorkemli ve sik giyindikcge asilzadeler de ondan geri kalmamak icin
kralicenin terzisine kosmuslardir. Kraliceden tam destek gdren tasarimci kiiguk
dukkanini, pek ¢ok kadinin galistigl bir modaevine donusturdr. Bertin bu donemde
kralice icin muhtesem bir stil yaratmustir.

Josephine Bonaparte' interzisi Leroy’ un Josephine igin tasarladigi gul yaprakli
elbise Leroy’ u Fransiz modasinin en 6nemli insani haline getirmistir. Leroy kadin
giysisinde derin dekolte, kabarik kollar, yuksek bel cizgis gibi yeniliklerin
yaraticisidir. Tasarimlartyla moday etkileyen bir konuma sahip olmustur. Josephine

sayesinde Unlenen Leroy, Avrupa nin pek ¢ok Ulkesinden msteriler edinmistir.

ilerleyen yillarda da modanin kavramsal anlami pek degismemis, ikonlari ve
siniflartylavar olmustur. Sadece 6nculeri ve siniflari kendi icinde degisiklik
gostermistir. Eski tarihlerin sarayli ve soylu modaikonlari yerlerini zamanla sinema

ve muzik diinyasinin yeni onculerine birakmislardir.

1930’ lardan 1960'lara kadar modaya uygun tarzlarin olustugu ve 6ncul Uk ettigi
kesim hep ayni kessm olmustur. Modadaki degisiklikler farkli toplumsal siniflarin
uyelerine hizlayayilmistir. Bu yayilma siirecinin olmasini saglayan en énemli faktor,
ust sinifin oldukga gz 6ntinde olan Uyelerinden sinemayildizlarinin érnek alinmasi
olmustur. 1950’ lerin sonlarinda, televizyonlar beraberlerinde daha ¢cok geng nedli
hedef alan yeni bir muzik tir olan rock 'nroll’ u getirmistir. Bunun Gzerine poptiler
muzik yildizlar ortaya cikmistir. Bu yildizlar alt kdltdr, yetiskin ve genclerin
giydikleri giysileri karistirip donUstirmistir. Populer muzik kodlari olusmustur.
Adlinda moda siniflarin neyin nasil giyilecegineiliskin kodlari belirlenmistir. Bu
kodlara uygunluk, bireyin hangi sinifa mensup oldugunu yada olmak istedigini
gostergesidir.20y.y. modasina, sinema ,mizik ve stil ikonlari etkilesimi basliklari

altindaileriki bolumde ayrintili olarak deginilmistir.



3. STIL IKONU OLGUSU

Modern popiiler kiltiir, yiicelttigi insanlar icin star, idol, ikon, trendsetter, stil
ikonu gibi sifatlar kullanir. * Star’ kelimesi Tuark dil kurumu sozlgtinde; ‘Blyuk Un
kazanmis sinema, sahne ya da ses sanatcisl, yildiz' seklinde tanimlanmaktadir.
‘Trendsetter’ kelimesi ise ‘yénelim belirleyici, modanin yayilmasina énciiliik eden’ ©

anlamina gelmektedir.

Stil kelimesinin sozlUkteki karsiligl bicim, Gslup, tarzdir. Bir sanatclya, sanat
turtine, topluma, yéreye ya da déneme 6zgui ortak bir anlayisi yansitan 6zellikler ve
ilkeler buttnudr. icerikten cok bicimleilgili bir kavramdir. Bu baglamda Stil Tkonu,
oykunulen kisilik, 6rnek alinan, takip edilen kimse anlamina gelir. Fakat bu tanim il
Ikonlarinin giysi modasi agisindan énemini anlatmakta yetersiz kalir. Tarihe
baktigimizda gesitli nedenlerden 6tird Unlt olmus pek ¢ok insanin 6ne ciktigini
gorurtz. Bu Unluler arasinda 6zgin bir stile sahip olanlara gok az rastlanir. Onlar stil
ikonlaridir. Farkli alanlardan gelseler de moda tizerinde bir modaci kadar etkili

olduklari gorulUr. Bu etkileri 6rneklerle anlatmak daha dogru olacaktir.

Bir stil ikonunu moda takipcisinden ayiran sey Kisiliklerini korkusuzca
yansitan giyim ozellikleridir. Onlar yasadiklari cagin felsefesi, estetigi ve tarihini
anlatan, essiz birer obje gibidirler. Bireyselliklerini ve toplumsal kimliklerini ifade
eden giysiler kullanirlar. Bu giysiler donemlerinin disinda gelecegin de bakis agisini
degistirirler. 1930 arin en etkili stil ikonu Marliene Dietrich bu tanimaiyi bir 6rnek
teskil eder. Kadinlarin pantolon giyinebilmelerinin énctsiddr.

Alman kabare oyuncusu Marlene Dietrich; Jean-Lous, Travis Banton, Eddie
Schmidt gibi Gnld film kostimi yaraticilaryla ¢alismis, bunun yaninda Balenciaga,
Balmain, Chanel ve Christian Dior gibi zamaninin en tinlti modacilarindan

giyinmistir.

® Tanses Giilsoy, Ingilizce Tiirkge Reklam Terimler Sézliigi.



Marlene Dietrich tarzi zamaninin modacilarini da etkilemis, moda dergileri
yildizin giyim tarzindan yola ¢ikarak konsept yaratma yoluna bile gitmistir. Marlene
Dietrich’in, 40 yillarda Christian Dior’ un moda tarihi icin bir doniim noktasi olarak
kabul edilen New-Look akimini bile kendi tarzina adapte ettigi, bu tnlt modacinin

anilarinda yazmaktadir.

Resim 3.1 Marlene Dietrich. Resim 3.2. 1933 yili Nicholl’s tasarimi

Dietrich tarzi takimiyla bir model. ’

Erkek giysileri icinde bile kadinsiligini koruyarak bu giyimi yayginlastiran
Dietrich, gercek bir stil ikonudur. Higbir stil ikonu var olmayan bir giysiyi
yaratmamistir. Onlari 6zel yapan giysileri ele alis bicimleri ve yorumlayislaridir.
Ikonlar, modanin izerinde bir stil yaratabilenlerdir. Bu stil yasadiklar giiniin

modasini oldugu kadar gelecegin trendlerini de etkilerler.

Stil ikonlarinin hayat tarzlari ve giyim stilleri, yasadiklari dénemin iyi yada
koth degerlerini gosterir. Tipki Kate Moss 6rnegindeki gibi.

" Herriet Worsley. Decades of fashion. S. 248, 249
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Anoreksiya goruntisini yayginlastirmakla suglanan ve uyusturucu kullandigi
herkesce bilinen Kate Moss, ¢cagimizin stil ikonu olarak adlandiriimaktadir. X XI1.
yuzyildabuyUk bir hizla sismanlayan bati toplumlarinda zayif olabilmek her ne
sekilde olursa olsun taktir gormektedir. Hakkinda yapilan elestirilere ragmen yasam
tarzini degistirmeyen Kate Moss, giinimiiz sokak modasini ve hazir girim firmalarini

en fazla etkileyen ikondur.

Resim 3.3 Kate Moss

Kate Moss, stilistlerden yardim almadan, kendi 6zgun giyim stilini yarattigi ve
giydigi her seyi modayaptigi icin CFDA (Amerika Moda Tasarimcilari Konseyi)
tarafindan 2005 yilinda‘ stil ikonu’ secilmistir. Kate Moss ‘ un bohem giyim tili,
yiksek moda trunleriyle, ikinci el giysilerin bir arada kullanildigl eklektik bir stil
olarak tanimlanabilir. Gunimiz sokak modasinda en gegerli kural halini almistir.
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‘Skinny Jean’ adi verilen, dar kot ve ugg botlar, Kate Moss ‘ un giymesinden sonra

tum diinyada moda olmus ve tipki onun kombinledigi sekilde kullaniimistir.

Stil ikonlart modanin en biyuk ilham kaynagidir. Y asadiklari donemde yasam
tarzlariyla, giysileri yorumlayislarindaki 6zgunlikleri ve cesaretleriyle modacilarave

takipcilerine ilham verirler. Modacilarin giysilerinin yayginlasmasini saglarlar.

Unli modacilar bazen sadece bir ikondan ilham alarak koleksiyon
yapmaktadirlar ve bir stil ikonu 6liminden sonra dailham kaynagi olabilir. 2000l
yillarda yasanan nostalji 6zlemi, eski film yildizlarinin, sarkicilarinin ve diger stil
ikonlarinin tarzlarinin neredeyse bire bir kopya edilerek yeniden piyasaya strtldigu

bir donem olmustur.

Moda aslinda bir donglden ibarettir. Belli araliklarla kendini tekrar eder.
Do6nem donem yasanan bu degisimleri anlatmanin en iyi yolu, o donemin stil
ikonlarindan birini glindeme getirmektir.

GUnUmUizin tasarimcilarindan John Galliano ve Alexander Mc Queen
tasarimlarinda siklikla tarihten ve tarihteki insanlardan ilham almaktadirlar.
2005/2006 sonbahar/kis koleksiyonlarinda bu iki tasarimci da yakin tarihte yasamis
iki farkli stil ikondan ilham alarak gecmis donemlerin giysilerini yeniden

yorumlamustir.

John Galliano 60’1 yillarin stil ikonlarindan olan Edie Sedgwick’ den ilham
amistir. Andy Warhol” un filmlerinde oynadiktan sonra tinlenerek mankenlige
baslayan Edie, androjen goértnttstyle 6011 yillarin modasinda etkili olmustur. Kisa
platin saclari, siyah mus corabi, mini sortlari ve bliytk kipeleri Edie Sedgwick
stilinin en belirgin 6geleridir.

John Galliano 2005/2006 Sonbahar/Kis defilesinde Edie Sedgwick 'in giyim
tarzini, makyajini ve sagini neredeyse birebir olarak yansitmistir.
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Resim.3.5.John Galliano 2005/2006 Sonbahar/Kis koleksiyonundan drnekler



Resim.3.7.Alexander Mc Queen 2005/2006 Sonbahar/Kis koleksiyonu.

13



14

Alexander Mc¢ Queen 2005/2006 Sonbahar /Kis koleksiyonunda Alfred
Hitchcock’ un karanlik filmi Vertigo' nun yildizi Kim Novak’tan esinlenmistir. Kim
Novak’ in bu filmde giydigi gri tayyorler, 1958 yilinda ¢ok populer olmustur.
Hollywood ‘un yarattigi bir stil ikonu olarak Kim Novak, soguk, mesafeli ve
karanlik bir kisiligin temsilcisi olarak akillarda kalmistir.

Mc Queen’in defilesiyle Kim Novak moday! bir kez daha etkilemistir.
Alexander Mc Queen ‘Resim.3.7." de gorulen gantaya ‘Novakbag' adini vermistir.
Bu canta, Kim Novak ‘in en poptler oldugu dénemin tarzini yansitmaktadir.
Novakbag, stil ikonlarindan ilham alinan Uretilen ilk canta degildir. Hermes'in Grace
Kelly’ den esinlenerek tasarladigl ‘ Kellybag' ve Jane Birkin'le yaptigi bir sohbet
Uzerine ortaya gikan ‘Hermes Birkin' adli ¢antalar, ginuimuizin statti semboll eri
haline gelmistir. 2 senelik bekleme listesi olan 6000 dolar degerindeki ‘ Hermes
Birkin' hikayes sayesinde pahali bir ¢canta olmanin 6tesinde bir moda efsanesi

olmustur.

Resim 3.8 ‘Hermes Birkin' ve ‘Kellybag’

Stil ikonlari toplumsal hafizamizda kayitlidirlar. Ayricaon yillik donemlerden
bahsedildiginde kafalarin karismasi ihtimali kaginilmazdir. Ornegin 60 ‘l1 yillar
hepimiz icin baska bir seyi ifade edebilir. Fakat Birigitte Bardot ya da Twiggy stili
dedigimiz anda anlatilmak istenen netlesir. iki yildiz daayni dénemde yasamis birer
stil ikonudur. Fakat temsil ettikleri taban tabana zittir.
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3. 1. Giysi Modasini Etkileyen Bir Faktor Olarak Sinemave Starlik Kavrami

Modanin kuramsal gercevesinden cikip diger disiplinlerle etkilesimini
arastirdigimizda karsimizailk olarak sinema ¢ikar. Sinema dogusundan bu yana

modaylakarsilikli bir etkilesim icerisindedir.

Film izleyicileri, Hollywood yildizlik sistemini icat eti edeli, film yildizlarini ve
oynadiklari karakterleri taklit etmislerdir®. Bu yiizden éncelikle (Star Strategy)

‘yildizlik sistemi’ nin anlatilmasinda fayda vardir.

Hollywood 6ncesi Amerikan sinemasinda film yapimcilarinin, starligin
potansiyel sonugclari hakkinda pek bir fikirleri yoktu. Onceleri filmlerde adlar bile
gecmeyen oyunculari kullaniyorlardi. Bu oyuncularla stirekli olarak c¢alisilmiyordu.
Fakat zamanlaizleyicinin bazi oyuncularadahafazlailgi gosterdigi fark edildi ve bu
oyunculara uzun vadeli anlasmalar yapilmaya baslandi. Ve Hollywood, daha fazla
kazanmak icin film yildizlarinin her yonuyle pazarlanmasina karar verdi.

Gorsel medyanin hentiz gelismemis oldugu yillarda seyirci sadece yazili
basindan okudugu bir¢ogu asparagasa dayall haberlerle yonlendirilmis, film
oyunculari, yapimcilar tarafindan bilingli olarak apayri ve ulasilamaz gosterilmistir.
Insaniistti modellerin olusturulmaya baslandigl bu donemde Malene Dietrich,

yetenegiyle parlamistir.

Herriet Worsley, Decades of Fashion adli kitabinda 1930’ dan 1938’ e kadar
olan bu dénemi ‘ The Glamour Years yani ‘Isiltili Yillar’ olarak adlandirmistir. Bu
dénem Hollywood Starlarinin tim diinyayi etkisine aldigi dénemdir. 1929’ da Wall
Street’in ¢okUsuyle issizlik yayginlasmis ve insanlar bu buhranli dénemde sinemanin
buyUlt dinyasini bir kagis olarak gormuslerdir. Bu donemde insanlar, hayrani
olduklari yildizlara mektuplar yazmaya baslamis, oyunculari 6zel hayatlari kamusal
ilgi alani haline gelmistir. Bu sebepler yildizlik sistemine giden yolu agcmistir.

8 Herbert J. Gans, Popiiler kiiltir ve yiiksek kiltiir, s. 95
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Bu yillar, yildizlarin toplum Gzerinde en etkili olduklari yillardir. Giysi
modasina ve enduistrisine bilingli ve bilingsiz pek cok etkileri olmustur. Ornegin
Clark Gable, 1934 yilinda oynadigl komedi filmi ‘1t Happened One Night' (Bir
gecede Oldu) filminde minicik bir hareketiylei¢ gamasiri firmalarini neredeyse iflasa

surdklemistir.

Resim.3.9. ‘It Happened One Night’

Gable bu filmdeki bir sahnede, uyumak igin hazirlanirken gémlegini ¢ikarir;
fakat o doneme kadar hicbir filmde gortilmemis sekilde —donemin ahlakina aykiri
olarak—gomleginin icine atlet giymemistir. Filmin bu sahnesi Amerika da buyik
tartismayaratmis, fakat hemen ardindan ¢cogunluk tarafindan taklit edilmistir. Bu
sure zarfinda Amerika dai¢ camasiri satislari biyik oranda dismustir. Bu disis
sinemadaki bir goruntinin tiiketicilerin tutum ve satin alma davranislari Gzerindeki

etkisini gosteren ilk drnektir.

Bu yillarda, Marlene Dietrich , Joan Crawford, Greta Gabro ve Jean Harlow
gibi yildizlar, idealize edilmis tanricalar haline getirildiler. Hollywood film
studyolari, filmlerde ve 6zel yasamlarinda yildizlari giydirmeleri icin modacilariyla
anlastilar. Paramount Pictures, Marlene Dietrich’i giydirmes i¢in Travis Banton' u,
MGM Greta Gabro’'yu giydirmesi icin Gilbert Adrian ’1 gbrevlendirdi.
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TUm dinyada kadinlar , onlar gibi gériinebilmek icin magazalara kostular.
Hollywood goriintlsi 30’ larin modasi olmustu. Sokaklar filmlerdeki kurgu
karakterlerin benzerleriyle dolmugstu. Bu devirde herkes elinden geldigince sik
gorinmeye calistyordu. Ne yazik ki Hitler ve Mussollini “nin Avrupa’da baglattig
kiyim bu 1stltil déneminde sonunu getirdi. Hollywood hayaline gecici bir ara verildi.

Kadinlar icin kemerleri sikma zamani gelmisti...°

Starhigin ortaya ¢iktigl bu donemden, sona erdigi sdylenen 60’11 yillara kadar
pek cok yildiz stil ikonu olarak kabul edilmektedir. Rudolph Vaentino, Marlene
Dietrich, Greta Garbo, Cary Grant, Clark Gable, Rita Hayworth, Kathrine Hepburn,
Humphery Bogart, Elizabeth Taylor, Judy Garland, Audrey Hepburn, James Dean,
Marilyn Monroe, Brigitte Bardot ve daha pek ¢cok oyuncu bu sistemle yildiz olmus,
tum diinyada moday! etkilemistir. Bu isimlerin temsil ettikleri degerler giysileriyle

6zdeslesmistir. Ornegin Audrey Hepburn 6lculi ve sik giyim tarziyla zarafetin,

James Dean ise kirmizi ceketi ve kot pantolonuyla gencligin sembol G ol mustur.

e
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Resim 3.10. James Dean

Seyirci icin 'kusursuz' gérinen bu insanlar, 6zel yasamlarinda da filmlerindeki
imajlarini yansitmak zorunda birakilmislardir. Aslindaizleyicilere yansitildigi gibi
|Uks ve isiltill bir yasantilar olmayan bu yildizlar, Hollywood *un film yapimcilarina,

yonetmenlerine ve basina blyUk kazang saglamislardir.

° Herriet Worsley. Decades of fashion. S. 220
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Ugrundakisiliklerinden 6duin verdikleri yildizligin bedelini en agir 6deyen
yildizlar, Marilyn Monroe ve Judy Garland’ dir. Geng yasta intihar eden bu iki yildiz,

hayatlarinin sirlar ortaya ¢iktiktan sonra yildizdan 6te birer mite dontismuslerdir.

AtillaDorsay 100 yilin 150 oyuncusu kitabinda Marilyn Monroe ‘ nun dramini
sOyle Ozetlemistir; ‘Hollywood s6hrete hevesli bir geng kizdan bir sarisin bebek
yarattl. Ona in, san, para ve starlik payesi verdi. Ama ayni zamanda bir ruh
verdigini unuttu ve o sarisin bebek , bir ruh, bir kimlik, bir kisilik sahibi oldugunu
kanitlamaya Oylesine ugrasti ki...Hollywood o bebegi kirip atmaktan bagska care
bulamadi.” *°

Resim.3.11 Marilyn Monroe

Hollywood' un starlik sistemine karsi durabilmis, kisiliginden taviz vermeyen
yildizlar davardir. Ornegin Kathrine Hepburn, Hollywood’ un dayattig kadinsi giyim
stilini ve davranis bicimini reddederek cok basarili olabilmis bir oyuncudur.

Kendine has erkeksi giyim stili ve tavirlar ¢agini etkilemis moda tizerinde etkili
olmustur.

19 Atilla Dorsay, 100 Y ilin 100 Oyuncusu, s. 71
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1950' yillardatelevizyon sayesinde yildizlar ginlUk halleriyleizlenebilir
olmus, bu durum onlarin gercekte sadece birer oyuncu olduklarinin gérinmesini
saglamigtir. 50'lerin sonlarina dogru gergeklesmeye baslayan silahlanma sireci ve
sonrasinda gelen savaslar dikkatleri tekrardan gergeklere gekmis, boylelikle
yaratilan gercekistl diinya 6nemini yitirmistir. Bu gelismelerden sonra sinema
yildizlari yerlerini, mizisyenlere, sporculara, politikacilara, politikaci eslerine,

sosyetiklere birakmistir.

Gecmisten bu yana til ikonlarinin toplumda yarattigl hayranlik artarak devam
etmektedir. Bu egilim basta reklam ve moda olmak Uizere tim sektorler tarafindan
kullanilmaktadir. Fakat gecmisten farkli olarak, bugtnutn yildizlari daha ulagsilabilir
hal e getirilmektedirler. Medyanin gelismesi ve internetin tim dinyada yayginlasmasi
tum sektorleri farklilastirmaktadir. Goérsel medyanin gelisimine kadar insanlar,
yildizlara ulasabilmek icin sinemaya gitmek ya da bir magazin dergisi satin almak
zorundaydi. Gunuimuizde ise internetteki paylasim siteleri araciligiylafilmler,
albumler, magazin haberleri, yildizlarin gérintileri ve modalar Uicretsiz olarak biiytk
bir hizla yayilmaktadir.

Gunumuzde yildizlara ulasmanin yolu sinema salonlarindan degil alisveris
merkezlerinden gegmektedir. Onlarla baglantisi olan her sey cagimizin en biyik arzu
nesnes haline gelmistir. Yildizlarlailgili bilginin coklugu ve gecmiste 1Uks olan pek
cok seyin ucuzlamasiylayildizlik daha ulagilabilir olmus, ulasilabilirlik ikonlara olan
duskunl gl daha da kamcilamig, eskinin hayranlari izleyici olmanin 6tesine gegip
onlar gibi olabilecek imkanlara kavusmustur. Yildizlarin giydiklerinin benzerlerini
alarak, isimlerini tagiyan parfimleri stirerek, gunlik rutin aliskanliklarini taklit
ederek onlarla daha yakindan ortakliklar kurulmaya baslanmistir. Tam bu imkanlar,
yildizlarin daha fazla tiketilebilmesine ve pek ¢ok sektoriin kar saglamasina olanak

vermistir.

Starlik sistemi reklam ve pazarlama alaninin konusudur. Reklamcilar, bu konuda
pek cok arastirma yapmislardir. Filmlerin ve yildizlarin toplumlari nasil etkiledikleri
tespit ederek, Urtin yerlestirme, soz etme gibi isimlerle anilan pek ¢ok teknik
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gelistirmislerdir. Urtin yerlestirme, bir riiniin filmde rol alan aktor veya aktrist
tarafindan kullanilmasiyla gerceklestirilirken, S6z etme yoluyla Uriin yerlestirmede
ise oyuncunun filmde gecen konusmalarda bir markaya atif yapiimasiyla
gerceklesmektedir. Giyim markalari bu yolla yapilan reklamin dnculerindendir.
Ornegin Lee jean markasi filmlere sponsor olarak (nlii yildizlarin pantolonlarini

giydirerek, bu Urdriin gencler arasinda yayilmasini saglamistir.

Her zaman beslenebilecek aanlar arayan tasarimcilar igin filmler, iclerindeki

sayisiz karakter ve ilging hikayelerle modaicin bagsli basina bir ilham kaynagidir.

Bunun yaninda insanlar, filmlerde goriip sevdikleri karakterlerle kendilerini
Ozdeslestirme ve onlar gibi giyinerek, onlar gibi olabilmek umudu tasimaktadirlar.
Filmlerde gorulen bazi giysiler dyle benimsenmistir ki Chanel *in tasarladigl, eskiden
yas anlami taglyan, kicik siyah bir elbise Audrey Hepburn’Gin giymesiyle birlikte
stkligin ssimgesi haline gelmistir.

3. 1.1. Modayi Etkileyen Filmler

XX. yuzyilin basindan ginimize kadar pek ¢cok film moday! etkilemistir.
Humprey Bogart, Casablanca Filmiyle trenckotu klasiklestirmis, Brigitte Bardot,
bikiniyi dinyaya tanitmistir. Bu giysiler ginuimuizde dahi bu isimlerle birlikte
anilmaktadir. Bu filmlerden bazilari donemin giyim modasini etkilemenin de Gtesine

gecerek giysilerin birer simge haline gelmesini saglamistir.

1950 'lerde Hollywood yapimi bir grup film ergen kimligine daha sonra
milyonlarca gencin taklit etmeye calisacagi yeni bir anlayis getiiir: /sci sinifi isyan
miti. Bu filmlerde aktorler blucin ,siyah deri ceket ve tisOrtten olusan bir kostim
giyerler. igci sinifi gengliginin hiisraninin ¢ok etkili bir bigimde ifade eden bu filmler
izleyicinin kendini filmdeki karakterlerle 6zdeslestirmesini ve kargsitliklarini ifadesi

olarak onlarin giyim tarzlarini benimsemesine yol agmistir. **

! Diana Crane, Moda ve giindemleri, 5.237
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Bu giysi kombinasyonunu giinimuizde halaisyani ve bagimsizligi ifade
etmektedir. Moda ne olursa olsun, sokaklarda bu giyim tarzinin érnekleri goraldr.
Olumsuz bir isyankarlik anlami tasiyan ‘siyah deri ceket’ e karsin blucin ve tisort
yaniz basina bu anlami tasimamaktadir ve tim dinyada yaygin olarak kullanilir.

Resim.3.12. “The Wild One” filminden bir sahne.

1940'larda ceket yol savascisinin, toplumun olumlu guglerinin timiine savas
acan erkegin simgesi haline gelir. Martin ve Koda ceketin sembolik giictini rengine,
yani XX.ylizyilda erkekler tarafindan kullanildiginda toplumsal militanligin ve
toplumsal normlara isyanin simgesi sayilan siyaha baglarlar. /ster siyasi, ister
toplumsal yada sanatsal olsun her tiir isyankar siyah giyer. Siyah deri ceket, estetik
yada politik olarak isyanci bir durusu ifade etmek isteyenlerce kullaniimakla beraber

blucin popiilaritesine ulagamamigtir.*?

12 Diana Crane, Moda ve giindemleri, 5.238.
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Marlon Brando ve James Dean 1950 ‘lerin en 6nemli genclik idoludir. James
Dean, oynadig! Ug filmle sohrete kavusmus, geng yasta 6lmesiyle Hollywood
efsanelerinden biri haline gelmistir. Giyimi ve sag stiliyle hala taklit edilen gelmis
gecmis en etkili genglik idoltdur.

1953 yapimi “The Wild One” filminin modaya farkli sekillerde etkileri
olmustur. Bu filmde motorcu getesindeki kizlar, tipki erkekler gibi uniseks kot
pantolon ve bot giymislerdir. Bu giyim stili o dénemin moda piyasasinda biyuk bir
etki yaratmamis fakat yeni neslin yetismekte olan genc kizlarini ¢ok etkilemistir. Bu
film, annelerinin giyim tarzinin disinda bir alternatifle karsilasan bu genc kizlarin

ileriki yillardaki giyim stillerinde etkili olmustur.

Resim.3.13. Annie Hall
1970'er renkli, genis kravatlar ile uzun, sivri yakali gdmleklerin altin cagiydi.

Ayni zamanda, kadinin 6zgiirlesmesinin de baslangiciydi. Is hayatinda erkeklerle esit
sbz hakki icin savasan kadinlar, gdmlek etek, ceket Uicliistinden olusan muhafazakar
bir zirh kusanarak kavgayagiristiler. Yves Saint Laurent, Calvin Klein ve Ralph
Lauren gibi yaratici tasarimcilarin kreasyonlariyla adeta bagimsizliklarina

kavustular. 70'lerin ortalarinda unisex giyim tam anlamiyla benimsendi.

Woody Allen'in trend yaratan filmi Annie Hall 'da (1977) Diane Keaton'in
Ralph Lauren imzall erkek gémlegini giymesi, giinlik yasamda unisex giyimin
yayginlasmasinda biyuk rol oynamistir. Bu kiyafetler ayni zamanda btiyik beden

modasinin olusumuna da zemin olmustur.
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1975 yilinda Milano’ daki modaevini agcan Georgio Armani, modada tanitimin
oneminin farkinda olan tasarimcilarin basinda gelir. Tasarimlarin moda basini ile
sinirli kalmaktan ¢ikip halka aktarilmasinda ona Hollywood yildizi Richard Gere ve
1980 yapimi * American Gigolo’ adli film yarimci olmustur.
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Resim .3.14. * American Gigolo’ filmini DVD kapak resmi

Amerikan Jigolo filmi, seksenli yillara, amerikan kapitalizmine ve bireycilige
keskin bir elestiri icerir. Richard Gere’in filmde canlandirdigl karakter, seksenli
yillaragoére ideal bir yasam strebilmek icin yani LUks bir dairede oturup, ‘ Armani
takimlar1’ giyebilmek icin jigololuk yapmaktadir. Armani, dénemi icin devrim
niteligi tagiyan rahat, 6zensiz gorunuslt amayine de sik giyim stilini bu film

sayesinde genis kitlelere tanitabilmistir.
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Gere’in bu filmde giysilerini giymesinin ardindan Armani’nin satislari hizla
artti. O zamandan beri Hollywood ile siki bir iliski icinde olan Armani, 300°tn
uzerinde filmin kosttimlerini hazirlamig ve film jeneriklerinde mutlaka adinin
gecmesini saglamigstir. Pazarlama departmani da film yildizlarini stirekli olarak
defilelerine davet etmis; 6nemli olaylarda, 6zellikle de Oscar torenlerinde Armani
giysileri giymelerine 6zen gostermistir. 1990’larin uzunca bir bolimunde Oscar

geceleri, bir anlamda Armani geceleri olmugtur.*?

k o ,_-r - g.a
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Resim.3.15. Faye Dunaway, Warren Beatty ‘Bonnie and Clyde’

1967 yapimi “Bonnie and Clyde” filmi sinemanin en sevilen suclu ciftini
yaratmistir. Bu ‘suglu ¢ift’ daha sonralari pek ¢ok filmde kopyalanmistir. Faye

3 Mark Tungate, Modada Marka Olmak, s.148
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Dunaway ve Warren Beatty’ nin canlandirdigi bu kurgu karakterlerin giysileri 60 i
yillarin modasinayenilikler eklemistir. Filmin 6ykisi 1930’ larin Amerika sinda
gegcmektedir. Filmle birlikte 30’ lu yillarin stilini yansitan, ¢izgili gangster pantolon
ve Faye Dunaway’ in beresi 60’ larin modasinda tekrar yayilmistir. Filmin

kostimlerini moda tasarimcisi Theodora Van Runkle yapmistir.

Bunu disindafilm bir konsept olarak bagli basinailham kaynagidir. Moda
dergileri her donemde, ‘Bonnie and Clyde' temasiyla yapilmis moda gekimleriyle

doludur.

Resim 3.16 Puma nin ‘Bonnie and Clyde’ 0zel serisi.

‘Bonnie and Clyde' populer kiltirin en sevilen hikayelerindendir. Filmin
moday! etkilemesine giinimuizden bir drnek olarak Puma markasinin bu konseptte
yarattigl 6zel seri ayakkabilar gosterilebilir. Ayakkabinin detaylarina kilt filmin
gangster imgeleri yerlestirilmis, boylece klasik puma modeline bir hikaye ve stil

kazandiriimistir.



Moday! etkileyen filmler arasinda en taninmis olanlarindan biri de Audrey
Hepburn’ tin efsanelestigi 1961 yapimi Breakfast at Tiffany's (tiffany’ de kahvalti)
filmidir. Bu filmde Audrey Hepburn’ iin Uzerinde gorilen her sey klasik hale
gelmistir. Siyah elbise, trenckot ve Ray-Ban’in ‘wayfarer’ modeli glines gozl ikl eri
gibi. Bu filmde Audrey Hepburn, 60larin dinyasinin kadinina ait her tirlti moday

icinde tagimaktadir.*

Resim 3.17 Audrey Hepburn, Breakfast at Tiffany's 1961.

14 Regine Engelmiere & Peter W., ‘Fashion in Film’. S,222
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Ik olarak Chanel’in moda haline getirdigi -eskiden yas anlami tasiyan- ‘kucik
siyah elbise de’, Audrey Hepburn ' Gin giymesiyle birlikte bir mite dontsmstr.

Audrey Hepburn G, filmlerinde ve 6zel hayatinda en gok Unlti Hubert de
Givenchy giydirmistir. Givenchy ve Hepburn arasindaki uyum, her iki tarafa da
blyuk bir basar saglamistir. Bu sadik anlasma sayesinde Audrey Hepburn, yasami
boyunca kendine has stilini devam ettirebilmis boylelikle gelmis gegmis en etkili stil
ikonu haline gelmistir. Italyan ayakkabi tasarimcl Salvatore Ferragamo da Audrey
Hepburn sayesinde taninmistir. Ferragamo 'nun Hepburn igin 1954'te tasarladig|
babet ayakkabilari tim diinyada moda olmus, glinimizde de hi¢bir degisiklik
gostermeden giyilmeye devam edilmektedir. Siyah sade bir Ust, sigaret pantolon ve
siyah babetten olusan minimal giysi kombinasyonu, Audrey Hepburn ' in en gok
taklit edilen giysileridir.

Resim 3.18 Jean Paul Gaultier ilkbahar/ Yaz '08

Y akin donemde moday1 etkileyen filmlerden biri de Karayip Korsanlari
filmidir. Ilki 2003 yilinda gésterime giren licleme pek cok modaciy! etkilemis,
korsan temasiyla birlikte sempati kazanarak yayginlasan ‘ kurukafa deseni’ her tirla

tekstil Urdndnde kullanilmistir.
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3. 2. Giysi Modasini Etkileyen Bir Faktor Olarak Muzik

Popiler muzik sayesinde sohret olan stil ikonlari felsefelerini en abartil
giysilerle ifade ederek, ¢aglarinin modasini farkli sekillerde etkilerler.

Modatarihcileri yirminci yUzyilin en 6nemli nirengi noktalarindan birinin,

moda akimlarinin muzikle paralel ortaya ¢cikmasi oldugunu soylemektedirler.

Populer mizigin yayginlastirdigl giyim stilleri televizyon araciligiylakisa
surede tim diinyaya yayilir. Moda tasarimcilari rock ve sanat imgelerine yeniden
odaklanarak ve bu imgelerde rotuslar yaparak bu imgeleri satilacagina kesin

goziiyle bakilan tirtinlere doéniistirtrler. *°

Punk Akimi ve Sex Pistols; Ilk Punk topluluklart, isci sinifina mensup olmayi
vurguluyordu. Paul Piccone bu akimi;““bos midelerden bos ruhlara gecis hareketi” °

olarak tanimlayarak olabilecek en guizel sekilde Ozetlemistir.

Punklar icinde bulunduklari durumu protesto etmek icin ellerindeki her
malzeme ile bedenleri de dahil, kendilerini bir ‘toplumsal atik’ olarak sunmuslardir.
Kole kiyafetleri, zincirler, deriler, dayatilan cinsiyetci modaya karsi androjenilik,
parcalanmis giysiler, rengarenk ve diklestirilmis rahatsiz edici sag bigimleri ve punk

sembollerinden bedene ilistirilmis gengelli igne giyim stillerinin ana 6geleridir.

Amaci geleneksel kaliplar icinde yasayan topluma karsl agryr bozmak olan
Punk aslinda ‘anti moda dir. Fakat o donem igin devrim niteligi taglyan bu tavrin
yarattigl tarz, ironik olarak sonsuza kadar kullanilabilecek bir moda trtint haline

gelmistir.

> Diana Crane, Moda ve Giindemleri s. 241
18 Dick Hebdige. Alt kiiltiir/Tarzin Anlami . s. 108.
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Punk giyim stilinin bu kadar etkileyici olmasinin nedeni bu tarz mizik
gruplarin kuruluslari stirecinde modacilarin yer amasidir. Bu distincenin en taninmis

ve moda agisindan en etkili ismi Sex Pistols’dir.

Modaci Vivienne Westwood ’un ortagl Malcolm Mc Laren ’la birlikte actiklari
dikkan, Sex Pistols efsanesinin dogdugu yerdir. Bu sebeple punk estetiginin
yaraticisl olarak kabul edilen modaci Vivienne Westwood, giysilerin fikirleri
sbzlerden dahaiyi anlatabildigini sbylemistir. Ona gére giysi, bir kitap, bir poster ya
da brosir kadar yikici bir silah olabilir.

WO P m 5 B 5 S VT
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Resim.3.19.Sex Pistols

O donemde, Punk mizikle ve ideolojisiyle ilgilenmeyen gencler bile eglenmek
icin disar ciktiklarinda, birer punk gibi giyinmislerdir. Poseur, punk kiltirine ait
olmayan ama Oyleymis gibi gozikmeye calisan, kisacasi o donemin en yeni giysi
modasina uymaya calisan kisilere o donemde ‘ Cumartesi punki’ dendiginden
bahseder.
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Grunge akimi ve Kurt Cobain; 90’ larin basinda populerlik kazanan grunge
akimi, Amerika da‘ Generation X’ kilturtyleiliskilendirilmistir. Bu mizik genelde,
ofke, can sikintisi, korku ve endise gibi ergenlikte yaygin olan konulari iglemis,
bazen de sosyal haksizliga kars! duyulan rahatsizligi dile getirilmistir. Punk
esteti ginden etkilenen bu gruplarinin hirpani goruntileri, 80'lerdeki glam metal
topluluklarinin satafatli gérindmlerinin tamamiyla zittidir. Grunge gruplari genelde
kareli gomlek, ikinci el hirpani bir kazak, eskimis blucin, bot ve Converse spor
ayakkabi gibi mimkiin oldugu kadar ucuza satin alinabilecek gunlik kiyafetleri

tercih etmislerdir.

Resim 3.20 Grunge giyim stili.

Grunge' In stil ikonu Kurt Cobain, bu giyim tarzinin yayginlasmasinda en etkili
isim olmustur. 90'larin basinda moda endustrisinin grunge modasini daha genis
kitlelere tagsimasiyla birlikte, grunge cevresinde populer oldugu kabul edilen
kiyafetlere talep artmustir.

TUm dinyadaki pek ¢ok geng, populer kiltirin normlarina basit bir sekilde
kars! duran bu akimi benimsemis, geleneksel rock and roll 'un gosterisi bu dénemde
ortada kalkmustir. Giyimleilgili bu yepyeni anlayis, moda endustrinin grunge

modasini 6ne ¢ikarmasina olanak vermistir.
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Bir mizik akimi olarak grunge, 90’ larin ortalarinda Kurt Cobain ’in 6lumuyle
birlikte yavas yavas yok olsa da giysi modasini etkilemeye devam etmektedir.
Bugun, bu salas giyim tarzi ‘yeni grunge’ olarak tekrar moda haline gelmistir.

J:i.i'l ;HMJJJ'_&JJ.LAJJJ

Insid6 the Heart
and Mind of 5
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Resim.3.22.Marc Jacobs ‘ un 2006 kis defilesinden Grunge tarzi yansitan giys

ornekleri
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Rock Muzik Akimlari ve Pete Doherty; Rock mizik, toplumun ve 6zelliklede
genglerin; dizene karsl duydugu tepkinin yansimasi olarak ortaya gikmis, gelisimi
boyunca diizenin dayattigl yasam tarzini reddetmistir. Modadan bagimsiz olarak
kendi giyim tarzini olusturmustur. Bu giyim tarzi farkliligin ¢cabasi olarak degil, tek
tip ve tiketici insan olusturma cabasina karsi duyulan tepki sonucu ortaya ¢ikmistir.
Rock yildizlar, isyankar duruslariyla her zaman moday! etkilemislerdir. Bununla

birlikte, moda ve rock yildizlari arasindaki etkilesim karsiliklidir.

... bazi erkek giyim tasarimcilari ergen mizik dinleyicilerinin giyimlerinden
fikir alirlar, ergenler aslinda rock muzisyenlerine 6ykiinmektedir ve rock
muzisyenleri de 6nde gelen tasarimcilari sahne arkasinda izleyen sadik

hayranlardir.*’

Christian Dior "un erkek giyim tasarimcisi Hedi Slimane, rock n roll "un favori
tasarimcisi olmustur. David Bowie ve Bryan Ferry gibi efsane rock yildizlarini

giydirmistir.

Hedi Slimane Dior Homme 2005 yaz koleksiyonunu giiniimtiziin populer rock
mUizisyeni Pete Doherty "den esinlenerek olusturmustur. Bu koleksiyonun tamami,
anla rok yildizina benzeyen mankenler tarafindan sunulmustur. Koleksiyon tek
renkli dar takim elbiseleri , kolsuz Ustler, daracik pantolonlar, kirpi sapkalar gibi
Doherty "nin stilinin en belirgin giysilerinden olusmaktadir.

Pete Doherty bir miizisyen olarak ingiltere disinda basarili olmasada,
modacilarin ve basinin gosterdigi ilgi sayesinde tim dinyada etkili olan bir yildiz
olarak gosterilebilir. Gintimuizde 6zellikle sokak modasini etkileyen ikonlardan
biridir. Hedi Slimanen ’in sovundan beri rock yildizi Pete Doherty, /ngiltere ’nin ve

Avrupa "nin belli bash yerlerinde popiiler kiiltiiriin saplantisi haline gelmistir.*?

'” Diana Crane, Moda ve Giindemleri, s.252.
18 http://men.style.com/fashion/col | ections/S2006M EN/review
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Resim.3.24.Dior Homme , Hedi Slimane’in ‘ Pete Doherty *den esinlenerek

olusturdugu 2005 yaz koleksiyonu.



Gotik Muzik Akimi ve Marilyn Manson; Yirminci ylzyilda karamsarligin ve
icselligin sembol i haline gelen gotik tarz, sadece edebiyatla kalmamis, mizige -gotik
rock ve endustriyel gotik muzik gibi- sinemaya, ve en sonunda da modaya
yansimistir. Basrol oyuncusunun filmin ¢ekimleri sirasinda 6lmesinin de etkisiyle
efsane haline gelen 90'1 yillarin kit filmi The Crow, atmosferiyle, hikayesiyle,

kostimleriyle ve mizikleriyle bu akimin en net ifadelerinden biridir.

Bu miizik, heavy metal ile punk arasinda bir yerlerdedir. icinde ortacag barok
déneme ait tinilar tagir. Giyim tarzi da aynen bu sekilde 6zetlenebilir. Estetik kaygisi
ve belirgin kuralariyla punk giyimden ayrilir.

Resim.3.25.Gotik tarzda giyinen gencler.

Gotik tarzin guiniimiizdeki en gliclti temsilcisi Marilyn Manson ’ dir. Ismi, stil
ikonu Marilyn Monroeile seri katil Charles Manson 'in bir bilesimidir ve bilingli
olarak secilmistir. Marilyn Manson sok edici goruntisi, sarki sozleri ve mizigiyle

her tUrl G otoriteye meydan okuyan ginimuizin en marjinal mizisyenidir.

Manson ve grubu tipki 70 lerin ilahlarindan David Bowie gibi sahnede cesitli
kadin kiyafetleri ya datuhaf kostimler giymisler renkli makyajlar yapmislardir. "The



Bright Young Things" adli sarkisinda "We set fashion, not follow” “Modaya
uymayiz, onu biz belirleriz" diyen Manson, 2005 yilinda Vivienne Westwood

markasinin modeli olmustur.
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Resim.3.26.Vivienne Westwood, 2005 ilkbahar/yaz reklami.

Punk ve rock mizisyenlerince defalarca kez tekrarlanan siradisiliklar,
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postmodern ¢cagimizda artik bayagilasmis, magaza vitrinlerinde birer fantezi haline

getirilmistir. GUnimuzin en siradisi ikonu ‘toplum dismani” Marilyn Manson bile

yiksek modaicin bir tema haline gelmistir. Christian Dior 'un 20006/20007

sonbahar-kis Haute Couture koleksiyonunda Marilyn Manson ' in stilinin etkileri net

olarak gorulmektedir.



™ and ©1999 Bamy Brecheisen & Tunes.comInc. ALL RIGHTS RESERVED.

Resim.3.28.Marilyn Manson 1999 yil1 konser goruntisu.

36
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Madonna; 2006 yilinda tim zamanlarin en basaril1 kadin mizisyeni unvaniyla
Guinnes rekorlar kitabina giren Madonna, XX. yuzyilin en etkili stil ikonlarindandir.
Yirmibes yillik muzik kariyeri boyunca her albimiinde imajini yenilemis, bu
imajlarin her biriyle moday1 yeniden etkilemistir. ‘Vogue’ adli sarkisindailham
aldigl tim stil ikonlarinin isimlerini sayan Madonna, starlik sinemanin yarattig til
ikonlarinin gogunu agikca taklit etmistir. Jean-Luc Godart Madonnaigin; ‘En

miikemmel kopya ve cogunlukla orjinallerin den daha iyi bir kopya’ *° demistir.

Resim.3.29.Madonna 1985

Madonna ‘ nin moday1 en yogun sekilde etkiledigi dénem 80'li yillardir. Bu
donemde New Y ork’ta gelismeye baslayan ‘Hip Hop’ ve ‘Pop’ muzik akimlarinin
giyim stillerini yorumlayarak kendine 6zgui bir giyim stili yaratmistir. Bu stil, siyah
deri motosiklet ceketi, dantel eldivenler, mini etekler, tisort Uzerine giydigi sutyen,
blyUk sa¢ bantlari ve dini motifler kolyeler gibi parcalarin bir araya gelmelerinden
olusmaktadir.

% Regine & Peter W, Fashion in Films. 17
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80'li yillarda sdyledigi ‘Like avirgin' adli sarkiylatiim diinyada taninan
Madonna ‘nin giyim stili tim dinyada her statlideki kadin tarafindan takip edilmistir.

Resim 3.31 Gaultier 'in Madonna’nin 2006 Confessions turnesi icin tasarladigi

kostumler.

Madonna sonraki yillarda modaci Jean Paul Gaultier ‘le tanismis, ondan sovlari
icin kostum tasarlamasini istemistir. 1990 yilinda yapilan bu anlasma halen devam
etmektedir. Jean Paul Gaultier 'nin tasarladigl korse Madonna’nin en etkili simgesi
haline gelmis, modacinin da tim diinyada taninmasini saglamistir.
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4. STIL IKONLARININ TEKSTIL MODASINDA KULLANIMI

XXI1. yuizyila gelindiginde moda yeniden starlarin egemenligi altina girmistir.
Yildizlarin biyik ¢cogunlugu belirli markalar icin limitli koleksiyonlar
hazirlamaktadirlar. Bunun yaninda dahariskli bir adim atarak kendi giyim
markalarini kuran yildizlarin sayilari giderek artmaktadir.

Bu yeni trend, moda piyasasini hareketlendirecek kadar basarili olmustur.
Disaridan bakildiginda, birkag senelik kuruluslarin bu basarisi sasirtici gértnebilir,
ancak konu incelendiginde bu isimlerin arkalarinda blyik hazir giyim firmalarinin,

pazarlama ve tasarim ekiplerinin oldugu gorilmektedir.

4.1.Yldizlarin Satis Glicl

Guiniimuizde modanin her daninda bir yildizarastlanabilir. Bir defilede izleyici
olarak 0n siradayer alan yildiz, tasarimci icin biytk bir destektir. Medyanin bu
defileyeilgi gbstermesini saglar.

Son yillarda tinl olmay1 basarabilen geng modacilarin gcogunun yildizlarla
arkadas olduklari gorilmektedir. Medyayla ve medyatik kisilerle olan iyi iliskileri bu
tasarimcilarinin genis kitleler tarafindan taninmasini ve tasarimlarinin kabul
gbrmesini saglamaktadir. Bu sayede tasarimci markasini ayakta tutabilecek maddi

kazanci saglamis olur.

Y ildizlarla dostlugu olmayan modacilarin, defilelerine cagirdiklari yildizlara

gelmeleri karsiliginda para 6dedikleri bir gergektir.

Moda dergilerinin kapaklarinda 6zellikle son birkag yildir, modellerin yerine
yildizlar yer ailmaktadir. Amerikan Vogue dergisinin kreatif direktori Grace
Goddington, Time dergisinde yayinlanan bir réportajinda sunlari soylemektedir:

‘Artik kapaklarda modelleri gérmiyoruz. Hep oyuncular yer aliyor ¢lnki satisi



40

onlar sagliyor. Ne alacaginizi genellikle oyuncular belirliyor...”® Mark Tungate,
Modada Marka Olmak, s.151.

Resim.4.1. Scarlett Johansson & Stella McCartney. Mischa Barton & Zac
Posen

Stil ikonlari, Unli moda dergilerinde ve internet sitelerinde yeni giysilerin nasil
giyilecekleri konusundayol gosterici olarak kullaniimaktadirlar. Bu sitelerde, stil
ikonlari ve stil ikonu olmayolundailerleyen yildizlarin ¢esitli davetlerde gekilmis
fotograflar tiklandiginda, profesyonel ce hazirlanmis kolgjlar yer almaktadir.

Bu kolgjlarda til ikonlarinin giydigi pahali giysiler ve bu giysilerin daha ucuz
olan benzerleri bir arada yer almaktadir. Ikonun kopyalanmasi icin bu giysilerin,
nasil kombinlenip, nereden satin ainacagi Gzerine yol gosterilmektedir. (Bakiniz
Resim.4.2.)

% Mark Tungate, Modada Marka Olmak, s.151.
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v Celebrity Style: Victoria Beckham

Man, 0971042007 - 11:00am by FabSugar

Yictoria Beckham arrived at LAX from the LUK looking extra bright yesterday, She
matched her Pucc mini dress perfectly with her pink ostrich Birkin and purple sandals.
although I don't normally advocate a matchy matchy look, it's nice to see Posh looking
so cheerful, Now it would be nice if she had cracked a smile to complete the look,

1 of1

Charles David Teal Purple Temperley Landon
suede Platform Dress
Sandals, on g - §180

Bauer-Griffin

Resim.4.2. Stil ikonu Victoria Bekham.
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Mischa is the epitome of Califernia-girl style. Her outfits are
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Grammy, MTV, Emmy, Altin Kire, Oskar gibi 6dul térenleri, Hollywood ve
moda enduistrisi icin gok 6nemlidir. Ozellikle 1929 yilindan beri diizenlenen Oscar
Odiil téreni, giiniimiizde diinyanin en gérkemli moda sovlarindan birine
donusmustr. Bu torenlerde Hollywood yildizlarinin oyunculuklari kadar giysileri de
tartistimaktadir. Yildizlari btytk bir 6ddl téreni icin giydirmek tnld tasarimeilar igin
blyUk bir firsattir. Torenlerde giyilen giysiler haftalarca konusulur, en sik ve en
rukus anldler secilir, bu sayede pek ¢ok oyuncu, sarkici ve modaci sOhrete
kavusmustur. Versace ve Armani gibi markalar Oscar odul térenleriyle
efsanelesmistir. Versace ¢esitli 6dul torenlerinde her zaman iddiali tasarimlariyla
dikkat ¢cekmis, j.lo ve Lis Hurley gibi cagimizin yildizlarinin diinyaca taninmalarinda

blyUk rol oynamustir.

Resim .4.5. Versace elbisesiyle Ginlenen Liz Hurley

Modacilar icin filmler ve yildizlar ne kadar 6nemliyse, oyuncular icin de moda
o kadar 6nemlidir. Bir ok yildizin popllerligi sik bir giysiyle baslamistir. Ornegin
filmyildizi Liz Hurley "nin *Doért Nikah Bir Cenaze’' adli filmin galasinda giydigi

V ersace elbise tim dinyada taninmasini ve Hollywood *darol alabilmesini



saglamistir. Bu giysi derin dekoltesiyle ve ¢cengelli igneleriyle modern Versace'yi
temsil etmesi acisindan markaicin de son derece dnemlidir. Bir Versace elbisenin

sOhret yaratma gucl markaicin her zaman en buiytk reklam olmustur.

Resim.4.6. J.Lo, 2000 yili Grammy 6dul Toreninde.

Modadiinyasl, yeni trendlerini bu tarz etkinliklerde belirler. Giniimtzde bir
urdnuin satilabilmesi igin, dncelikle Unlt birinin Gzerinde gorilmes gerekmektedir.
Biyuk tasarimcilarin bir sonraki yil moda olacagini ngordikleri giysileri, cesitli
odul torenlerinde yildizlara giydirdikleri ve gelen tepkilere gore hareket ettikleri
bilinmektedir.

GUnUmuz sinemasinda gercekciligin 6ne cikarildigi filmler hakimdir. Bu
filmlerde oynayan yeni nesil oyuncular, top modeller gibi kusursuz gérintmi
degildirler. Yeni nesil ulasilabilir glizellikteki yildizlari, 6dul torenlerinde kusursuz
guzellikte gostermek, kitlelere bizim tasarimlarimizi giyerseniz siz de bdyle

gorunebilirsiniz demenin bir bagka yoludur.
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Gunumuzde yildiz olmak isteyen herkes; oyuncular, mizisyenler, mankenler
yadasporcular vb. stil danismanlariyla ¢alismaktadirlar. Stil danismanligi
gunumuzin yikselen mesleklerinden biri haline gelmistir. Amerika basta olmak
Uzere tim dinyada yayilan bu is kolu Ulkemizde de gorilmeye baslanmistir.
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Resim.4.7. Lindsay Lohan L’ Officiel

Stil danismanlari, kisilere giyim stil olusturmak ve bu stili korumalarina
yardimcl olmak konusunda destek vermektedirler. Bu danismanlar, kendilerine uyan
stili yaratacak beceriye ya da zamana sahip olmayan kisiler icin ¢calismaktadirlar.
Stil danismanlari arasinda son dénemde en basarili olan isim ,Hollywood’ un geng
yildizlarini giydiren Rachel Zoe adindaki bir stilisttir. Mary- kate Olsen, Mischa
Barton, Lindsay Lohan, Nicole Richie gibi giinimuzin geng stil ikonlarinin hepsi
Rachel Zoe ' nun danismanligini yaptig yildizlardir.
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Unl i stil danismaniyla calismaya basladiktan sonra bu yildizlar mesleklerinde
ilerlemis ve birer stil ikonu haline gelmislerdir. Ornegin Lindsay Lohan ile Nicole
Richie 2006 yilinda ,Hollywood’ da en ¢cok resmi ¢ekilen ve dergiler tarafindan en
cok moda gekimi yapilan yildizlar olmuslardir.

Gunumuizde pek ¢ok hazir giyim markas belirli magazal arinda stil
danismanlig hizmeti vermeye baslamistir. Ornegin Topshop , Beyoglu ve Nisantasl
magazal arinda, Debenhams ise Cevahir alisveris merkezindeki magazasinda ticretsiz
stil danismanligi veren firmalardir. Topshop firmasi bu hizmetini Uzerinde;
‘Kendinizi 6zel hissetmek mi istiyorsunuz? Ustelik (icretsiz...” slogani yer alan
brosurler ile agikga anlatmaktadir. Bu brosurlerde misterilere; stil danismaninin
sectigi giysileri 6zel deneme kabinlerinde deneyerek, kasa sirasi beklemeden giysi
satin alabilme gibi, ‘orta halli’ 10ksler vadedilmektedir.

Orta gelir diizeyindeki genclere hitap eden bir marka olan Topshop, stil
danismanligl hizmetiyle yeni bir beklentiye cevap vermektedir. Artik pek ¢ok insan,
yildizlarin sahip oldugu ayricaliklara sahip olmak ve yildizlar gibi goriinmek
istemektedir.

4.2. Hazir Giyim Firmalariyla Stil ikonlarinin isbirligine Ait Ornekler

Trendleri takip ederek, gencler icin ucuz moda Uriinler sunan hazir giyim
markalari son yillardatasarimci olarak stil ikonlariyla calismaktadirlar. Aslinda bu
ortakliklardaki tasarimci sifati bir aldatmaca igermektedir. Buyuk hazir giyim
markalarinin biyuk tasarim departmanlari vardir. Giysi tasarimi bir ekip isidir.
Ancak Fred Davis’in ‘Moda, Kiltur ve Kimlik’ adli kitabinda soyledigi gibi;
taninmig tasarimcilarda koleksiyonlarini cok sayida asistanin is birligiyle
hazirladiklar1 halde tasarimlari basinda, stiidyosundatek basina bir kisinin yarattigi
tasarimlar gibi sunulmaktadir.
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421 H&M veYildiz Tasarimcilari

Son yillarda moda diinyasinda ortaya ¢ikan en yeni felsefelerden biri olan
“modanin erisilebilir hale getirilmesi’ konusuylailgili calismalara H& m firmasi
onderlik etmektedir. Marka bu alandaki ¢alismalarina ginimuzin en Gnlt
modacilariyla anlasarak baslamis, sonrasinda Madonna ve Kylie Minogue gibi stil
ikonlariyla devam etmistir.

Yildiz modacilarlave stil ikonlartylayaptigi limitli koleksiyon anlagsmalari
sayesinde H& M son yillarin en gok konusulan giyim markasi olmustur. Firmanin
web sitesinde yayinlanan yillik raporlara goz atildiginda 2004 yilindan bu yana
maddi acidan da her gecen yil artan basarili bir grafik gérilmektedir. 2004 yilsonu
raporunda; ‘Halkla iligkiler ¢alismalarinin markayi giclendirdigini ve onu daha agik
hale getirdigi’ % belirtilmistir. Raporda ayrica, bunun saglanabilmesi icin degisik
aktiviteler duzenledikleri ve simdiye kadar dizenledikleri en blyik halklailiskiler
calismasinin daKarl Lagerfeld 'e 6zel bir koleksiyon hazirlatmak oldugunu dile
getirilmistir.

Bu yeni pazarlama taktigi; Sezonluk, moda kiyafetler Ureten firmalar ile
Hollywood yildizlarini giydiren -pahali riinleri ile dinya modasini belirleyen-
modacilarin bir araya getirilmesidir.H& M’ in stratgjisi ise, ginimiz giysi
tasariminda en Ust noktasindaki isim olan Lagerfeld 'le baslamasi sayesinde buyuk
ses getirdi. Lagerfeld "in hazirladig bu limitli koleksiyonun sunumu i¢in H& M
magazal arinda 6zel bolimler hazirlandi ve ‘tek seferlik koleksiyon' konsepti

olusturuldu.

H&M bu yeniligi duyurabilmek icin blyik bir reklam kampanyasi baslatti.
Eylul 2004'te ‘H& M Designed by Karl Lagerfeld’ koleksiyonu, ‘ Affordable Fashion’

yani ‘ulagilabilir moda sloganiyla, blyik moda merkezlerinde tanitilmaya bagslandi.

2 http://www.hm.com/us (SR report)
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Defile duyurulari, internet blltenleri ve cesitli web/haber portallarindayer aldi. Bu
tanitimlarda en cok 6ne cikarilan noktaise, fiyatlardi. Koleksiyonun parcalari, 30 ile
100 euro arasinda fiyatlarla satilacakti. Uriinler, agiklanan tarihte, tim biyiik moda
sehirlerinde satisa sunuldu ve iki saat icinde tikenerek satis rekoru kirdi.

Resim.4.8. H&M by. Karl Lagerfeld

Karl Lagerfeld ve H& M isbirliginin bu kadar basarili olmasinin ardindan tek
seferlik koleksiyonlar devam etti. Kampanya, ginimuzin en basarili gen¢ moda
tasarimcilardan olan Stella McCartney ve Viktor&Rolf ile devam etmis, bu
koleksiyonlar da buytk bir hizlatikenmistir. Viktor& Rolf *un koleksiyonunda yer
alan bazi parcalarin ebay.com ’da acik artirmayla yuksek fiyatlara satilmasi, bu

kampanyaya gosterilen ilginin biyukl Gginun en blydk kaniti olmustur.
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Markanin tek seferlik koleksiyonlar icin anlastigl dordinct isim stil ikonu olan
Madonna olmustur. Giydigi kiyafetlerle modanin akisini defalarca degistirmis stil

ikonu Madonnaile H&M ’inilk anlasmasl bir konser sponsorlugudur.

Resim.4.9. “MadonnalovesH & M” kampanyaresmi 1. (MadonnaH&M’in

onun i¢in hazirlandigl beyaz esofmani tanitiyor.)

H&M Madonna Isbirligi; ilk olarak 2006 yilinda yapildi. ‘ Confessions On A
Dance Floor’ adli abimunin diinya turnesinde Madonna ve ekibindeki dansgilar,
turne boyunca H& M koleksiyonundan kendi sectikleri kiyafetleri giydiler. Bu
anlasma kapsaminda Madonna’ya 6zel bir de beyaz esof man tasarlandi. Bu esofman
ayni zamanda H& M magazal arinda da satisa sunuldu. H&M ‘ Confessions
turnesinin gegtigi sehirlerde kampanyanin tanitimina agirlik verdi. Bu sehirlerde

devasa boyutta afisler yayinladi.
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H&M, 2007 yilinda Madonnaile yeniden anlasti. ‘M By Madonna adini
taslyan koleksiyon Madonna’ nin tasarimlari olarak lanse edildi. Kimono stili elbise,
duz klasik ceket, diz alti pantolon, dar kalem etek, trenckot, deri ceket gibi pek ¢ok
Uriinden olusan koleksiyon, H& M ’in diger tasarimci isbirliklerinden farkl olarak
tum diinyada her H& M magazasinda satisa sunuldu.

www.him.com | personal invitation

DESIGNED BY MADONNA
IN STORES MARCH 22

Resim.4.10. H&M ‘M by Madonna

H&M’in tasarim bdlimi baskani Margareta van den Bosch bu ishirligi icin
sunlari sdylemistir: “Madonna, moda ve trendler konusunda etkileyici bir hisse
sahip. Siradisi bir sekilde stil bilincine sahip ve koleksiyondaki her tasarimla en

kuclk detayina kadar ilgilendi. Koleksiyonun Madonna ’nin ¢izgisini yansittigina
dair hic stiphe yok...“?

22 www.hm.com/it/press/fashionpressrel ease
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Kamuoyunda koleksiyonun basarisi konusunda pek cok farkli haber
yayinlanmigsa da, gercek sonug ancak H&M ’in kasim ay1 sonunda yayinlayacag|
2006/2007 yillik raporlarinda ortaya gikacaktir.

Resim.4.11. H&M “Love Kyle"

Kylie Minogue H& M koleksiyonu: Madonna’ nin ardindan Kylie Minogue da
H&M igin kendi tarzini yansitan bir plaj giysileri koleksiyonu hazirlamistir.
Sarkicinin 2007'de tasarladigl bu koleksiyon, agirlikli olarak metalik plgj
giysilerinden olusmaktadir. 1960'larin tarzinda pek ¢ok mayo, bikini, glines gozlGgu
ve pareodan olusan koleksiyon icin belirlenen fiyat aralig1, 20-30 dolar arasindadir.



Resim .4.12. 'H& M loves Kyli€' pla giysileri koleksiyonu.

52
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4.2.2. Topshop- Kate Moss Ishirligi

Topshop, sokak modasini en iyi yansitan firma olarak anilmaktadir. Markanin
sokak modasinin yayginlasmasinda 6nemli yeri olan Kate Moss 'la yaptigl anlasma
dogal olarak buyuk bir basar1 gostermistir. Topshop ile yilda dort koleksiyon icin iki
yilliginaanlasan Kate Moss, projede genel olarak giysi dolabindaki vintage
kiyafetlerinden ve gunlik hayatinda giydigi parcalardan esinlendigini sOylemistir.
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Resim.4.13. Topshop icin hazirladigl koleksiyonla VV ogue dergisine kapak olan
Kate Moss.

Buisbirligi ‘Kate’in gardrobu’ sloganiyla tanitilmis ve tipki H& M 6rneginde
goruldigi gibi yogun bir reklam kampanyasiyla tim diinyaya duyurulmustur.
Koleksiyonun hazirlik ve tasarim asamalariylailgili videolar yayinlanmis, bu

donemde koleksiyondan drnekler Vogue dergisinin nisan sayisinda tanitilmistir.



Kate Moss ‘un, Topshop icin hazirladigl koleksiyon, zaten onun sayesinde
moda olan minik yelekler, dar kot pantolonlart, cicekli elbiseler, parlak mini
elbiseler, blyik cerceveli gozlukler gibi 80 parcadan olusmustur. Kate Moss,
Topshop "un web sitesinde; tim tasarim streci boyunca yaraticiligini sergilemesi igin

Ozglr birakildigini belirtmistir.

Resim.4.14. ‘Topshop love Katemoss' koleksiyonunun agilisi.

Basinda ¢ikan haberlere gore, 1 Mayista Ingiltere'de satisina baslanan
koleksiyon igin insanlar bir gece 6nceden magaza 6ntinde kuyruklar olusturuldu.
Izdiham yasanmamasi igin, bekleyenler magazaya kiiclik gruplar halinde alindi, 20
dakikalik stre icinde en fazla sekiz parca denemel erine ve bes parca trtin almalarina
izin verildi. 20 MayistaParisve New York’ta, 1 Hazirandada Ulkemizde satisa
cikan koleksiyon satisa ¢iktigl an tikendi.

Bagdat caddesindeki Topshop magazas! satis gorevlileri, magazaya akin eden
mUsterilerin biytk cogunlugunun her zamanki topshop musteri profilini yansittigini
soylemislerdir. Bu musterilerin sirf ‘Kate Moss' imzali oldugu icin birgok giysiyi
Uzerlerine denemeden adiklarini belirtmislerdir. Magazanin 1 haziranda satisa

sundugu tim Kate M oss koleksiyonu, o gun igerisinde tukenmistir.
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4.2.3. Michael Jordan - Nike isbirligi

Gelmis gecmis en iyi basketbol oyuncusu olarak kabul edilen Michael Jordan
Ozellikle 80'li yillarda gengligi etkilemis bir ikondur. Michael Jordan - Nike
Isbirliginde Jordan, tasarimei olarak lanse edilmemistir. Michagl Jordan’in siradisl
yetenegi ve sportmen kisiligi, tim dinyada sevilmesini ve 6rnek alinmasini
saglamistir. Jordan adi adeta bir markaya donusmis, Nike firmasi dabu ismetalip

olmustur.

Resim.4.15. Air Jordan |11

‘Nike Air’ adiylaanilan bu ortaklik sonucunda 1984’ den beri ¢esitli araliklarla
toplam yirmi bir farkli model ayakkabi Uretilmistir. Iclerinde en basarili olan 1988
yilinda, Tinker Hatfield tarafindan tasarlanan * Air Jordan 111’ adli modeldir.
Tasarimci bu model igin Nike '’ 1n degismez marka amblemi olan ‘kanatlar’ yerine
Michael Jordan ’1 simgeleyen * ziplayan adam’ logosunu tasarlamistir. Boyle bir
hamle koklt bir markaicin oldukc¢a risklidir ama sonug basarili olmustur. Michael
Jordan ’1n basketbol kariyerinin zirvesinde oldugu donemde ¢ikan bu yepyeni

ayakkabi ¢ok begenilmis ve amblem sonralari da kullanilmaya devam etmistir..

Michael Jordan, yetenegi sayesinde efsanelesmis bir ikondur. Basketbolu
birakal1 uzun yillar olsada‘Air Jordan’ poptlaritesini hi¢ kaybetmemistir.
Gunumuzde amator ve profesyonel basketbolcular bu markay1 giymeye devam
etmektedirler.
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4.3, Stil Ikonlarinin Giyim Markalari

Gunumuz yildizlari, Grinlerini pazarlamak icin ideal konumda
bulunmaktadirlar. Adi gecen tim starlar, markalarini kurduklari andan itibaren
gunluk yasamlarinda ve katildiklar1 davetlerde sadece kendi giyim markasina ait
tasarimlari giyerek magazin basinini reklam araci olarak kullanmaktadirlar. Kendi
giyim markasini kuran yildizlarin gogunlugunu muzik dinyasinin yildizlari
olusturmaktadir. Bu yildizlar, digerlerinden daha avantajlidirlar ¢linkt klipleriyle ve
sahne sovlarlyla medyada en ¢ok yer aan kisilerdir. TUum bu yildizlar glclU bir
tanitim agina ve isleyen bir tiketim pazarina sahiptirler ve kariyerleri dahafazla
talep yaratacak sekilde yonetilmektedir.

Giyim Markas kurmak giinimiz starlari arasinda bir moda haline gelmistir.
Bu konuda 6rnek gosterilebilecek pek cok markavardir: Justin Timberlake 'in ortagi
oldugu William Rast, Victoria Beckham ‘in markasi DV B, Milla Jovovich ‘in kadin
giyim markasl Jovovich & Hawk, Gwen Stefani ‘nin markasi L.A.M.B, Jennifer
Lopez ‘in markasl Sweetface, Sean John. Mr. Combs, Bono ‘ nun markasi Edun ve
Sarah Jessica Parker ‘1n markasi Bitten gibi. Bu markalarin ¢ogu hentiz
yorumlanamayacak kadar yenidir. Bu yizden aralarindan bes 6rnek secilmis, konu

bu markalar araciligiyla anlatilmaya calisiimistir.

L.A.M.B, Sweetface, Sean John, Edun ve Bitten, konuyu acgikliga kavusturmak

acisindan en iyi orneklerdir.

4.3.1. Sean Diddy Combs’un Markasi ‘ Sean John’

Kendi adiylabir giyim markasi kuran ilk yildiz * Diddy’ lakapli hiphop sarkicisi
ve produktorti Sean Combs’ dur. Hip hop, 70'i yillarin sonlarinda ABD’ de New
Y ork'un Bronx, Brooklyn ve Harlem tri gettolarinda ortaya ¢ikan bir genclik alt
kaltaradar. Gelir, egitim ve kiltdr seviyelerin distk oldugu bu bolgelerde, sisteme
karsi tepki olarak dogmustur. Amerikan kiltlrd'ne has bu akim, Sean Combs gibi stil
ikonlari sayesinde giniimiizde dinyanin her yerine yayilmistir.
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Sean Combs, 1998'de kurdugu giyim markasl icin, hayati boyunca hayalini
kurdugu en buyuk dist oldugunu sbylemektedir. Markasini tanitirken moda
sevgisinin tzerinde durmakta ve —tipki blytk markalar gibi- asil amacinin kendi

tarzini yansitan bir hayat tarzi sunabilmek oldugunu sdylemektedir.

Resim 4.16. Sean ‘Diddy’ Combs ve 2003/2004 sonbahar/kis defilesinden bir
fotograf.

Sean John, kuruldugu andan itibaren ticari basari kazanmis ve moda
camiasindan biyuk destek almistir. 2004 yilinda * Amerika Moda Tasarimcilari
Konseyi’ (CFDA) * Sean John” markasini, erkek giyimi alanindayilin eniyi
tasarimcisi segmistir. Ayni dalda aday olan Marc Jacobs ve Helmut Lang gibi
markalari gecerek aldigi bu 6dul, Sean John’ un moda diinyasindaki yerini
saglamlastirmistir.
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4.3.2. Jennifer Lopez'in Markas ‘J.LO’

Jennifer Lopez’ in markasl Sweetface, 2001 senesinde kurulmustur. Lopez,
Tommy Hilfiger firmasindan Andy Hilfiger 'laortaklik anlasmasi yapmis ve
boylelikle * Sweetface Fashion Company’ catisi altinda‘J.LO’ markasi yaratilmistir.

Jennifer Lopez, Andy Hilfiger ’labirlikte tasarim ekibinin basinda yer
almaktadir. Kendi markasini yaratmak istemesinin nedenini ““moda ikonlarina ve
onlarin toplum tizerinde yarattigi etkiye duydugu hayranlik’?® olarak aciklamaktadir.

Resim.4.17.Louis Vuitton 2003 Sonbahar/Kis Koleksiyonunun tanitim
fotografi

Jennifer Lopez, markasini kurmadan dnce Louis Vuitton markasi i¢in modellik
yapmistir. 2003 yilina kadar yalnizca modellerin kullanildigi Louis V uitton reklam
kampanyalarinda 6nce tnl i top modeller, sonrada Jennifer Lopez, Scarlett Johansson
ve Uma Thurman gibi yildizlarla calisiimistir. Louis Vuitton ’un bu kampanyasini
yOneten reklam gjansinin yoneticisi Corinne Perez, markanin imajini modernize
etmek icin Jennifer Lopez 'i segtiklerini soylemistir.

2 http://www.shopjl 0.com/shop.php
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Reklamci Corinne Perez Jennifer Lopez 'in, bir sosyal basarl ve zenginlik
simgesi olmasinin yani siratutku ve cinselligi ¢agristiran bir ikon oldugunu
belirtmistir. Jennifer Lopez, Unlt oldugu giinden bu yana Latin gérunttsini
vurgulanmaktadir. Gegmiste Sophia Loren ’in temsil ettigi kimligin modernize olmus
hali gibidir. Lopez, ginimuzde yuvarlak hatli tim kadinlarin stil idolGdir. Bu agidan
medya tarafindan da 6rnek alinacak bir isim olarak gosterilmektedir.

Resim .4.18. *JLo by Sweetface’ 2005 Sonbahar/ Kis defilesinden goruntiler.

Bu kimlik, *JLO’ markasina basariyla yansitilmistir. Onu meshur eden MTV
kiltrd ve onun zitti 10ks gibi kavramlar basariyla bir araya getirilmistir. JLo by
Sweetface’ adli ilk koleksiyon da bu 6zelligin vurgulandigl bir kurguyla tasarlanmis

ve sergilenmistir.

Jennifer Lopez, ilk defilesinde konsept olarak kendi hayati hikayesini
secmistir. Koleksiyon, yildizin dogdugu ve biyudigi Bronx 'taki yasam tarzi, mizik
kariyeri ve buginki 'kirmizi-hali’ yasam stili olmak Uzere Ug baglikta sunulmustur.
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4.3.3. Gwen Stefani’ nin Markas “L.A.M.B”

Gwen Stefani markasi L.A.M.B ‘i 2005 yilinda kurmustur. Logolu
esofmanlardan, stk ceketlere, parfimden, ayakkabiya kadar pek trintn yer aldigi
markada aksesuarlar ve gunlik giyim esyalari “haragjuku lovers’ adi atinda ayri bir
marka olarak satilmaktadir. Gwen Stefani, koleksiyonlarini gen¢ modaci Zaldy Goco
basta olmak lizere pek ¢ok tasarimciylabirlikte hazirlamaktadir. Birlikte calistigl
tasarimcilar arasinda Andrea Lieberman gibi, pek ¢ok yildiza danismanlik yapan
unlt modacilar da bulunmaktadir.

Resim .4.19. Gwen Stefani ve Hargjuku kizlar

Gwen Stefani bir koleksiyon olustururken filmler ve Japon sokak modasindan
esinlendigini belirtmektedir. Ozellikle Japon sokak modasindan ¢ok etkilenen
yildizin sahne sovlarinda, kliplerinde ve giys tasarimlarinda bu etki acikca
gordlebilir.

Markasinin kurdugu 2005 yilina geldiginde, artik imaj1 ve mizik tarzi oturmus
0zgln stilini yaratmistir. Gwen Stefani, 2005 yilindan bu yana giyim stilini
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korumakta, konserlerinde, kliplerinde ve hatta katildigi torenlerde bile dort Japon
danscisiyla gorilmekte, bu sekilde imajini giclendirmektedir.

Gwen Stefani, sa¢ ve makyajiyla 1930’ larin film yildizlarina benzemektedir.
Giyim stili ginimiizde poptiler olan pek ¢ok genclik moda akiminin bir karisimidir.
Harajuku, punk, grunge gibi sokak giyim stilleriyle, Houte Coture giysileri
karistirmaktadir. Sokak modasina olan ilginin artigr ginimuizde, imaj1 ve markasi

cok poptiler olmustur.

Resim. 4.20. L.A.M.B. 2008 Y az koleksiyonundan drnekler

L.A.M.B. Urunleri Amerikanin neredeyse tim eyaletlerinde 1006 farkli satis
noktasinda satilmaktadir. Markanin kendine ait magazasi bulunmamaktadir. Urlinlere
Amerikadigindaki diger Ulkelerden e-satis siteleri araciligiyla ulasmak miumkuindur.
L.A.M.B. trunlerinden bazilari Ulkemizde V2K magazal arinda satilmaktadir.
Takvim gazetesindeki haberde L.A.M.B. markasinin; fiyati 800 ile 1400 TL

24

arasinda degisen cantalarin adeta yok sattigi <" yazilmistir.

2 AYL/N LOLE, Takvim Gazetesi, ekonomi boliimi 15.3.2007
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4.3.4. Bono ‘nun Markas! “Edun”

Bono, rock yildizi olmasinin yani sira¢agimizin politik figurlerindendir.
Yillardir Gglincti dinya Ulkelerindeki yoksulluga karsi miicadele vermekte ve pek
cok sosyal kampanyada aktif olarak yer amaktadir. Bono ' nun karisi Ali Hewson ve
Rogan sirketinin sahibi tasarimci Gregory Rogan 'la birlikte kurdugu marka Edun da
ayni politik bilinci tasimaktadir.

Resim 4.21. Markanin kuruculari; Bono, Ali Hewson ve Gregory Rogan

Edun ismi, ingilizce ‘ciplak’ anlaminagelen ‘nude’ kelimesinin tersten
okunmus halidir ve ‘dogaya donts’ ifade etmektedir. Markanin tum giysileri,
Afrikave Latin Amerika’ daki atolyelerde Uretilmektedir. Bu atolyelerde calisan
iscilerin calisma kosullar1 ve Ucretleri adil sekilde dizenlenmistir. Edun ’un Urettigi
tum giysilerde ‘kiyafetlerimizi iireten insanlarin hikayelerini énemsiyoruz’ %ifadesi
yer amaktadir. Organik pamuktan Uretilen giysiler, hicbir kimyasal islemden
gecmeden Uretilmektedir.Urtinlerin fiyat aralig1 36 ile 400 dolar arasi olarak
aciklanmistir ve elde edilen gelir Gglincl dunya tlkelerinin gelisimine kaynak
olustugu belirtilmistir.Ozetle markanin amaglari, kar etmek degil, gelismekte olan
ulkelerde istihdam yaratmak, insanlari bilingli tiketicilige yonlendirmek olarak
aciklanmaktadir.

% http://www.edunonline.com/
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Adlindaisci somurusiine karsl ahlakgl yaklasim ya da organik pamuk ve dogal
boyalarin kullanimi giysi modasi agisindan ¢ok da yeni fikirler degildir. Gunuimuzde
bu konularda hassas davranan pek cok firmavardir. Noir. illuminati 11 ve American
Apparel gibi markalar 6rnek olarak gosterilebilir. Fakat bu markalarin Grinleri,
yuksek fiyatlar ve pek cok baska sebepten oturt sinirli bir kitleye ulasabilmektedir.

Resim 4.22. Edun Markasinin 2006 Sonbahar/Kis Koleksiyonundan érnekler.

“Edun” koleksiyonlar giiniin modasina uyan siradan tasarimlardan
olusmaktadir. Goruntti ya da fiyat olarak giniin giyim modasina bir alternatif
olabilecek 6zgunltkte degildir ancak savundugu degerler agisindan kiymetlidir ve
Bono 'nun basinlailiskileri sayesinde pek ¢ok insani bu konuda etkileyebilecek giice
sahiptir.



4.3.5. Sarah Jessica Parker ‘in Markas! ‘ Bitten'’

Sarah Jessica Parker ;' Sex and the City’ adli dizide giydigi kiyafetleri basariyla
tastyarak gunimiizin stil ikonlarindan biri olmustur. Yildiz, dizide oynadiktan sonra
bircok moda dergisine kapak olmus, Unll giyim markalarinin reklamlarinda yer
almistir.

2007 yilinda“ Steve and Barry’ adindaki Amerikan hazir giyim firmasiyla
anlasarak ‘Bitten’ adini verdigi markasini kurmustur. Agirlikli olarak spor giyim
parcalarindan olusan markanin ilk koleksiyonu, Steve and Barry magazal arinda
satiimaktadir.

Resim 4.23. Bitten markasinin kampanya fotografi

Bitten markasinin kampanya fotografinda Sarah Jessica Parker ' in tisOrtiinde
markanin slogani olan ‘Moda, Liks Degildir yazmaktadir. Bu sloganla glinimiiziin
en populer modafelsefes ‘ulasilabilir moda’ dustncesini vurgulamaktadir.

Uriinlerden hichiri 20 dolarin tizerinde fiyatlandirilmamistir. Koleksiyon giindelik
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spor kiyafetlerden olusmaktadir. Kampanya, Uriin ve fiyatlar ginimiiz moda
anlayisina uygun olsa da ne yazik ki Sarah Jessica Parker " 1n imajiyla higbir sekilde
ortismemektedir.

Onu bir ‘stil ikonu’ na dénUstiren dizide Sarah Jessica Parker, moda takintis
olan, lUks markalara disktn bir karakteri canlandirmistir, bu karakter bazen riksl Uk
derecesinde stislU olabilse de kadinlar tarafindan ¢ok sevilmis ve 6rnek alinmistir.
Sarah Jessica Parker ' in dizi disinda da bu imaji devam ettirmesi nedeniyle pek ¢ok
insan onu bu karakterle ayni kisiymis gibi algilamaktadir. Bu agidan bakildiginda
Bitten markasinda yer alan giysiler, Sarah Jessica Parker " 1n giyecegi tirde
gozikmemektedir.

3 - GRAPHIC SHIRTTAIL HEM TEE 5TILLWATER BLLIE $7.98 CAMO
e AR : ROLLUP PANT GREY 514.98

Resim 4.24. Sarah Jessica Parker *in dizideki goruntiisii ve hazir giyim
koleksiyonundan bir 6rnek

Stil ikonlarinin her hareketini takip eden diinya basini, Gnldlerin markalarina
kars! blyUk bir alaka gostermektedir ve tim bu markalar diinyanin her yerinde
konusulan guncel konular haline gelmistir .
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SONUC

Y akin donemde meydana gelen toplumsal gelismeler bircok fakli sekilde
yorumlanabilir. Cunki XX1. Y tzyilda her sey ¢ok hizli degismektedir. Glnimiz
aydinlarinin ortak kanisi gorselligin Gneminin giderek arttigl ve insanlarin zamana
uymak konusunda zorlandiklari yoniindedir. insanlar her konuda dahaiyiye ve daha
fazlasina sahip olmaya zorlanmakta, modaya uymanin disinda kendi modasini
yaratabilecek yetkinlikte ol abileceklerine inandiriimaktadirlar.

Artik moda hi¢bir donemde olmadigl kadar ucuz ve kolay elde edilebilir hale
getirilmistir. Bu durumda modaya uygunluktan ¢ok stil 6n plana ¢cikmaktadir.
Gecmiste meziyet olarak gorilen sik, zarif ya datemiz gérinmek siradanlikla es
tutulmakta, cirkin bile olsa 6zgunlik yuceltilmektedir.

Ozgiinltigiin daha énemli goriilmeye baslamasl, demokratiklesme adimi olarak
gosterilse de bu eksik bir bakis agisi olur. Clinki aslinda hicbir modada segim yoktur.
Ozgiin olmak modanin yeni dayatmasidir. Kimlik bunalimlarinin st sinirlarda
yasandigl bir ddnemde insanlar yaratma cesareti gostermekten ¢ok, taklide
yonelmektedirler. TUm bu gelismeler, tekstil modasinda yeni alanlarin gelismesine

ve stil konusu tizerinde daha fazla galisma yapilmasi sonuclarini dogurmaktadir.

Ozgun bir il yatabilmek beceri, moda sezgisi, zaman ve birikim
gerektirmektedir. Bu durumda stil ikonlari eskisinden daha degerli hale gelmislerdir.
Dunya Uzerinde degisim ne yonde olursa olsun, o fikrin agik bir gorunttisi olarak bir
“stil ikonu™ 6ne gikacaktir.

Y asam tarzi, goruntast, sarkilart, filmleri ve soyledikleri; adini tasiyan giyim
markasiyla orttsen tum yildizlarin Grtnleri basarili olmaktadirlar. Basinda ¢ikan
haberler, yorumlar ve bazi firmalarin agikladig! satis raporlari bunu gostermektedir.

Sonucta marka olmanin ilk sarti tutarli olmaktir.
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Stil ikonlariylayaptiklari anlasmalar H& M, Topshop ve tim diger firmalara
ticari olarak biyuk kazanclar saglamistir. Fakat firmalarin asil kazanci bu yildizlar
sayesinde- onlarin hayranlari basta olmak tzere- tim dinya genglerinin dikkatini
cekmis olmalaridir. Stil ikonlariyla birlikte anilmak -bly ik tcretler karsiliginda da
olsa- onlara prestij kazandirmistir. Bu anlasmalar ayni zamanda, gelecege yapilan

yatirimlardir.

Y eni kurulan birer marka olmalari agisindan bakildiginda, bugiine kadar
gorilmemis bir hizla yikselmektedirler. Basin, moda haftalarina katilan Jennifer
Lopez by Sweetface ve Sean John. Mr. Combs defilelerini, diger tim markalardan
dahafazlatanitmistir. Tek bir koleksiyonla, Calvin Klein veya Ralph Lauren gibi
kokli Amerikan firmalariyla es tutulan bu markalar, onlaraisimlerini veren yildizlar
guncelliklerini korudugu siirece ayakta kalacakladir.
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